DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yariyil T+U+L Turd Z/S KHAS Kredisi AKTS
Medya Planlama CF 421 7 S 3 6
Akademik Birim Reklamcilik
Ogrenim Tiirii Orgiin
On Kosullar Yok
Ogrenim Dili ingilizce

Dersin Diizeyi

7

Dersin Koordinatorii

Yrd.Dog.Dr. Perrin Ogiin Emre

Dersi Verenler

Aylin Eker Alding

Dersin Yardimcilari

n/a

Dersin Amaci

Bu dersin amaci;

Ogrencileri medya planlama ve satin almanin ana dinamikleri ve kavramlari ile
tanistirmak ve medya okur yazarligi kazanmalarina yardimci olmak

Ogrencileri medya planlamada karsilasacaklari ana medya sorunlarina ne sekilde
yaklasabileceklerine dair anlayis kazandirmak

Medya planlama ve satin alma stireclerine ve medya planlarinin degerlendirmesine dair
asinalik kazanmalarini desteklemek

Dersin igerigi

Ders genel olarak medya planlama ve satin almanin temellerini kapsayacak; medya
kavramlari, medya arastirma ve analizleriyle entegre planlama sireglerine yogunlasilacaktir.

Dersin Ogrenme Giktilari (OG)

Bu dersi basariyla bitiren dgrenciler;

Pazarlama iletisimi ve reklam siireclerinde medya planlamanin rollinii tanimlayabilirler
Ana medya kavramlari ve terminolojisini bilirler

Medya arastirmalarini okuyabilir ve degerlendirebilirler

Medya maliyet etkinlik metriklerini hesaplayabilirler

Entegre, genis kapsamli bir medya plani hazirlayabilirler.

Dersin Ogrenme Yéntem ve
Teknikleri

Konu anlatimlari, sinif ici tartismalar, sektdrden misafir konusmacilar, vaka paylasimlari,
ufuk agici videolar

HAFTALIK PROGRAM

:Iaft Konular On Hazirlik

1 Dersin Tanitimi & Medya Planlama ve Satinalma’nin Geligiminin
Kisa Tarihi

2 Medya Dili: Ana Kavramlar ve Terminoloji
Msteri Briefinin Desifresi: Pazarlama Hedeflerinden Medya

3 Hedeflerine

4 Hedef Kitle: Tanimlar ve Hedef Kitle Olgiimleri

5 Medya Stratejisi: Girdiler, Giktilar ve Karar Verme Kriterleri

6 TV Planlamaya Girig

7 Basin, Agikhava, Radyo ve Sinema Planlamasi

8 Ara Sinav

9 Yeni Medya Planlamasi

10 Entegre Medya Plani: Vaka Galismalar




Medya Satinalma: Pazarlik Stratejileri ve Satinalma Suregleri

11

12 Proje Briefi ve Ders Konu Tekrarlari

13 Kampanya Sonrasi Analizler ve Raporlama
14 Proje Sunumlari

*Kadir Has Universitesi'nde bir somestre 14 haftadir, 15. Ve 16. Hafta Sinav haftalaridir.

Ders Notu

Kitap Onerisi: Advertising Media Planning, Jack Z. Sissors and Roger B. Baron, McGrow Hill, 2010, 7th Edition

Diger Kaynaklar

DERSIN OGRENIM CIKTILARI (OG)/PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) MATRISI

PY1 | PY2 | PY3 PY4 | PY5 | PY6 | PY7 | PY8 |PY9 |PY10
0G1 3
0G2 | 3
0G3
0G4 3
0G5 3
‘ 3 ‘ Ust Seviyede Destekleniyor ‘ 2 ‘ Orta Seviyede Destekleniyor ‘ 1 ‘ Alt Seviyede Destekleniyor
DEGERLENDIRME SISTEMI AKTS /IS YUKU
A Toplam Is

Yaryil Galigmalari Sayi F’/ao;n Etkinlikler Sayi Siire Yikii (Saat)
Katilim Ders Saati 14 3 42
Laboratuvar Laboratuvar
Uygulama Uygulama
Arazi Caligmasi Arazi Caligmasi
Proje 1 30 Proje 1 38 38
Odev Odev
Sunum/Jiiri Sunum/Jiiriye Hazirhk
Derse Ozgii Staj Derse Ozgii Staj
Diger Uygulamalar Diger Uygulamalara Hazirlik
(Seminer, stiidyo kritigi, (Seminer, stiidyo kritigi,
worksh_opvb) worksh_opvb)
Dersle llgili Sinif Digi Dersle llgili Sinif Digi
Etkinlikler (Okuma, bireysel Etkinlikler (Okuma, bireysel
calismavb) calismavb)
Ara Sinavlar/Sézlii Ara Sinavlar/Sozlu

1 30 Sinavlar/Kisa Sinavlar (Sinav | 1 30 30
Sinavlar/Kisa Sinavlar W

siiresi ve sinava hazirlik)
Final Sinavi 1 40 Final Sinavi(Sinav siiresi ve 1 40 40
sinava hazirlik)
150
TOPLAM %100 | TOPLAM ig YUKU ‘;’aat
AKTS

AKTS kredisi, toplam is yiikiiniin 25’e boliimiidiir. (1 AKTS = 25 saatlik is yiikii)




